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SpaCamp – erfolgreich auch in der zweiten Runde

Pflichttermin für Branchenprofis

Vom 30. September bis 1. Oktober 2011
fand das 2. SpaCamp im Hotel Axel-

mannstein, Bad Reichenhall, statt. Die
rund 100 Teilnehmer aus den Bereichen Spa
Consulting, PR, Kosmetik, Ausbildung und
Spa hatten vorab per Internet die Themen
des SpaCamps vorgeschlagen. Nach einer

Vorstellungsrunde, in der alle Referenten
ihre Themen präsentierten, wurden die
Auswahl und die Reihenfolge der Vorträge
durch eine Abstimmung unter den Teilneh-
mern festgelegt. Das Themenspektrum
reichte vom klassischen Off- wie Online-
Marketing bis hin zur Entwicklung einer

SpaCamp 2011 Naturkosmetik.
Besonders diskutiert wurden die

Vorträge von Thorsten Sträter, Schletterer,
zum Thema »Quo vadis Spa«, von Wolf-
gang Burgschwaiger, Übergossene Alm, der
über »Internet Erfahrungen aus der Praxis«
referierte und von Roland Fricke, beauty24,
der den Bereich »Wie verkaufe ich Wellness
erfolgreich im Internet!« erläuterte. Schon
kurz nach Beginn der Veranstaltung berich-
teten die Teilnehmer via Facebook und Xing
über ihre individuellen Eindrücke. Aber
auch der persönliche Kontakt und das Net-
working kamen nicht zu kurz. Nicht um-
sonst gehörte der »Spa(ß) an der Bar« mit
Live-Musik zu den Highlights des Rahmen-
programms.
Info: www.spacamp.de

Naturkosmetik ist zum selbstver-
ständlichen Bestandteil des gesam-

ten Kosmetikmarktes geworden. Dies
stellte der diesjährige Naturkosmetik
Branchenkongress von Elfriede Damba-
cher, Geschäftsführerin des Dortmunder
Naturkosmetikverlags, in Kooperation mit
der NürnbergMesse unter Beweis. Über
170 internationale Entscheidungsträger
aus Industrie, Handel und Wissenschaft
trafen sich auf der Branchenplattform. Ein
zukunftsweisendes Signal und ein Gewinn
in punkto Internationalität setzte der
neue Standort Berlin.

Neben aktuellen Daten und Fakten fes-
selten die Besucher besonders die Diskussi-
onsforen, Trendreports und Best Practice-
Beispiele. Auch über Strategien, Zukunfts-
szenarien und aktuelle Herausforderungen
des wachstumsstärksten Kosmetikmark-
tes wurde auf beiden Kongresstagen viel
diskutiert. Dabei spiegelten vor allem die
Themen Toxizität, Healthstyle, Glaub-

würdigkeit und Authentizität den Werte-
wandel im Naturkosmetiksegment wider.
Der Naturkosmetik Branchenkongress ist
ein Pflichttermin für alle Brancheninsider
und ermöglicht zugleich Networking und
Erfahrungsaustausch. 2012 findet er vom
25. bis 26. September in Berlin statt.

Elfriede Dambacher
arbeitete ein 
herausragendes
Kongressprogramm
aus und moderierte
kompetent durch
den Tag

– Naturkosmetik Branchenkongress 2011, Berlin

Die Teilnehmer bestimmten The-
men und deren Reihenfolge und
berichteten »live« – Sylvia
Glückert (re. aussen) referierte
über Future und Spa




